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IGNORING ONLINE MARKETING IS
4 LIKE OPENING A BUSINESS BUT
NOT TELLING ANYONE.
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-+ DIGITALNI MARKETING PODRAZUMEVA
PROMOCIJU PROIZVODA ILI USLUGE
KORISCENJEM DIGITALNIH KOMUNIKACIONIH

KANALA KAKO BI ODREJENA PORUKA DOSLA
DO PRIMARNE PUBLIKE.
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SWOT KANALIL FUNNEL BROJKE (BUDZET I
MERENJE )

Smisao Strategije je da pruzi sveobuhvatni pogled, u skladu sa potrebama i
mogucnostima Klijenta, a na osnovu koga se potom biraju potrebne taktike

digitalnog maketinga: Search ENgine Optimization (SEO), Search Engine Marketing |

(SEM), Content Marketing, Social Media Marketing (SMM), Email Marketing, Affiliate
m = Marketing, Influencer Marketing...
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SWOT:

Strengths
WEELGERSES
Opportunities
Threats
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AHALIZE TEZISTO
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Odabir kanala komunikacije i promocije
vrsi se na osnovu ciljnog trzista i ciljne

grupe.

1.Ko su kupci? Gde se nalaze?
(geolokacijskiionline)

2.Sta traze i na koji na&in? Koju potrebu
ispunjavate? Koji problem resavate?

3.Demografske karakteristike (godine,
pol, lokacija) diktiraju i odabir kanala
promocije, pre svega na koju
drustvenu mrezu se fokusirati

4.lmate li budzeta za sve kanale koje ste
odabrali?
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FUNNEL ILI1
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The Marketing Funnel

wareneys

Consideratson

SUAKI DEO LEVUKA PRATE ODGOVARAJUCE Cenwirsian

-+ URSTE DIGITALNOG MARKETINGA.DEFINISITE
KORAKE, PRIORITETE I NACELNI PLAN
KAMPANJA.

DA LI JE LEVAK ZAPRAVO KRUG?

SIMGLE, MULTI zLzx OMKMIF
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% OSNOUNA PODELA BUDZETA: TROSKOUI
OGLASAVANJIA I TROSKOUI AGENCIJE/INTERNIH
RESURSA.

4
BUDZE I 5 STA ZAPRAUO PLACAMO NA INTERNETU?

CPC, CPM, CPA

4 ALATI ZA PLANIRANJE BUDZETA
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Marketing je zapravo igra brojeva.

Alati za merenje rezultata zavise od toga
koji se kanal Koristi.

Metrike koje pokazuju da li je kampanja
bila uspesna zavise of inicijalno

definisanih KPIs.

Testiranje i optimizacija su put do uspeha.
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